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 ملخص 
 تكون فقد ومتشابكة، عديدة عوامل فيها تتحكم معقدة عملية بانها توصف ان الاتصال لعملية يدكن   

 ىذه يصاحب ما ايضاً  فيها يتحكم كما وغتَىا،... ذائقية او ثقافية او اجتماعية او نفسية العوامل ىذه
 فهماً  يفهم فلا منو الدستفيدين خصائص من كثتَاً  يحمل فالاتصال وملابسات ظروف من العوامل

 .والشعبي الحضاري وموروثو ومعايتَه ومعتقداتو المجتمع قيم ضوء في الا صحيحاً 
 الدتلقي على التأثتَ لزاولة على يعمل بصريً  خطاباً ( المجسمات) الاعلانية الصور تشكل لذلك

 .الدعلنة الدادة لضو الانتباه وجذب التًغيب في( الدستهلك)
 البصري الخطاب ماىومن خلال التساؤل:  لدشكلة التاسيس( الباحث) ارتأى تقدم ما على بناءً 

 ؟للمستهلك الجمالية التفضيلات على ينعكس وىل الصناعي الدنتج في المجسم للاعلان
 حول المجسم للاعلان البصري الخطاب يحدثو الذي الانعكاس عن الكشف الى الحالي البحث يهدف اذ

 .للمستهلك الجمالية التفضيلات في الصناعي الدنتج
 الدناىج اكثر كونو بحثو اجراءات تصميم فيطريقة تحليل المحتوى  الوصفي الدنهج الباحث اعتمد لذلك

 يدكن لا لذلك العالم بقاع في منتشر المجسم الاعلان ان بما الحالي، البحث ىدف لتحقيق الدلائمة العلمية
 الدنتج حول المجسمة بالاعلانات البحث لرتمع تحديد تم لذلك لزددة، بيانات في وحصره المجتمع احصاء
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 رأي وفق على الحالي للبحث قصدية كعينة لرسمة لاعلانات نماذج( 3) اختيار تم فقد فقط، الصناعي
 .الحالي البحث متطلبات عليو تنطبق الذي الاعلان صورة لتحديد الباحث بهم استعان الذين الخبراء

 :ىي والاستنتاجات النتائج اىم اما
 من اتخذت( 3 ،1) فالعينتان التكوين انواع احد وفق على بتصميمها العينة نماذج تديزت-1

 الاعلان يشغلو الذي الفضاء مع يتوافق بما الافقي التكوين فاعتمدت( 2) العينة اما الشاقولي، التكوين
 .متناسق بشكل انتظمت بعملية المجسم

 ما التصميم فكرة تلقي وسهولة بالبساطة المجسمة للاعلانات التصميمية التكوينات تديزت-2
 .للبيئة ترالية وظيفة ذلك أوجد

 .التفضيل الجمالي،الدنتج الصناعي،الاعلان المجسم،الخطاب البصري  الكلمات الدفتاحية:
 

 

Abstract 
The process of communication can be described as a complex process controlled by 

many factors and intertwined, these may be psychological or social, cultural or 

ideological ... and others, and also controlled by the factors associated with these 

factors of the circumstances and circumstances of communication, which carries 

many of the characteristics of the beneficiaries do not understand They are true 

only in the light of the values of the society and its beliefs and standards and its 

cultural and popular heritage. 

Therefore, the image forms (visuals) visual discourse is trying to influence the 

recipient (consumer) in the encouragement and attract attention to the article 

declared. 

Based on the above, the researcher considered the establishment of the problem of 

his research by addressing the subjects of stereotypes which represent an image of 

advertising for industrial products, which are presented in public places to incite the 

consumer's mind and try to attract his attention towards that product as a visible 

speech. 

The current research aims at detecting the reflection of the visual discourse of the 

stereoscopic advertising on the industrial product in the aesthetic preferences of the 

consumer. 

Therefore, the researcher adopted the analytical descriptive approach in designing 

his research procedures as it is the most appropriate scientific method to achieve the 

current research objective, since the stereoscopic declaration is spread throughout 

the world so it is not possible to count the society and restrict it to specific data. 3 

sample templates were selected for the current search according to the experts' 

opinion used to determine the image of the advertisement to which the current 

research requirements apply. 

The main findings and conclusions are: 
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1. Characterized samples of the design of the design according to one of the types of 

configuration, the samples (1, 3) taken from the vertical configuration, while the 

sample (2) adopted the horizontal configuration in accordance with the space 

occupied by the Declaration of the stereoscopic process coordinated in a consistent 

manner. 

2. The design configurations of the ads simple and simple to receive the design idea, 

which created an aesthetic function of the environment. 

Keywords: visual discourse, stereoscopic advertising, industrial product, aesthetic 

preference. 

 
 :الددخل

 الاتصال عملية من يتخذ اذ  الدقيقة، بتفاصيلو والتكنولوجيا والدعرفة العلم بعصر الدعاصر عالدنا يعرف
 في كان سواء اليومية حياتو في الانسان بها يقوم التي النشاطات يدثل كونو, اىدافو لتحقيق وسيلة
 تلك..  الأفراد بتُ التفاعلات تحدث خلالو فمن وغتَىا،...  الدلعب – الجامعة – العمل او الدنزل

 .والدتطلبات الحاجات وتلبية الدعلومات وتبادل الأفكار نقل عنها ينتج التي التفاعلات
 أو الآراء أو الدعلومات تحمل ما رسالة خلالذا من ينقل ما ظرف في الفرد بها يقوم عملية فالاتصال
 من يتعرضها قد عما النظر بغض الرموز طريق عن ما لذدف الآخرين إلى الدشاعر أو الاتجاىات
 الآخرين مع والأحاسيس والأفكار الدعلومات استقبال أو بإرسال الفرد يقوم عندما يحدث اذ تشويش،

 وأسلوبو الجسد، لغة كذلك يشمل ولكنو فحسب، الدكتوبة أو الدنطوقة اللغة على لايقتصر وىذا
-: مثلاً  الدتنوعة الفنية النتاجات خلال من الدتلقي افكار لساطبة او للآخرين تعبتَه في وطريقتو

 اتجاىات على التأثتَ منها يراد صناعية لدنتجات اعلانية صورة تدثل التي المجسمة التشكيلات
 .الدستهلك

 على التأثتَ لزاولة على يعمل بصريً  خطاباً  تشكل( المجسمات) الاعلانية الصور ىذه فان لذلك
 .الدعلنة الدادة لضو الانتباه وجذب التًغيب في( الدستهلك) الدتلقي

 البصري الخطاب ماىو: التساؤل خلال من  لدشكلة التاسيس( الباحث) ارتأى تقدم ما على بناءً 
 للمستهلك؟ الجمالية التفضيلات على ينعكس وىل الصناعي الدنتج في المجسم للاعلان

 
 أهمية البحث :  

 عليها يستند وعلمية فكرية مفاىيم لرموعة على الضوء يلقي كونو في البحث، ىذا أهمية تتحدد
 عبر الدبثوثة الاتصال وسيلة كونو البصري الخطاب منها البحث ىذا طبيعة شكلت التي الدتغتَات



Route Educational & Social Science Journal 

Volume 6(11);  December 2019 

 

Route Educational & Social Science Journal 246 

Volume 6(11); December 2019 

 

 على للتأثتَ العامة الاماكن في عرضها يدكن لرسمة بهيئة اعلانية اتصالية صورة اتخذ صناعي منتج
 .الدتعةفضلا عن  والجمالية الوظيفة المجسمة الاعلاناتا ىذه تحقق اذ الدستهلك،

 
 ىدف البحث:

 الدنتج حول المجسم للاعلان البصري الخطاب يحدثو الذي الانعكاس عن الكشف: الى البحث يهدف
 .للمستهلك الجمالية التفضيلات في الصناعي

 منهج البحث :  
 الدناىج اكثر كونو بحثو اجراءات تصميم في طريقة تحليل المحتوى الوصفي الدنهج الباحث اعتمد
 .الحالي البحث ىدف لتحقيق ملاءمة العلمية

 
 حدود البحث:

  الصناعي الدنتج في الاعلانات المجسمة ـــــــتحدد البحث الحالي ب
 2119وزمانيا عام   في امريكاً  ومكانياً 

 :البحث عينة
( 15الدتكون من ) من لرتمع البحث الكلي قصدية كعينة لرسمة لاعلانات نماذج( 3) اختيار تم

 الباحث بهم استعان الذين * الخبراء رأي وفق علىو  الحالي البحث اىداف مع يتوافق بما نموذج
 :وىي الحالي البحث متطلبات عليو تنطبق الذي الاعلان صورة لتحديد

 .اضاءة وحدة -1
 .جلوس مقعد-2
 . صناعي منتج-3

 :الدسحية الدراسة
 اذ واىدافو، واشكالو المجسم الاعلان طبيعة على التعرف الى ىدفت مسحية دراسة الباحث اجرى

 الاعلانات تلك تحملو الذي البصري الخطاب حول للباحث بصريً  انطباعاً  الدراسة ىذه شكلت
 .وغايتها
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 التأطر الى الاداة ىذه استندت اذ ،*العينة نماذج لتحليل لبحثو اداة ببناء الباحث قام:البحث داةأ
 :ىي لزاور لرموعة تضمنت والتي التحليلي الوصفي بالدنهج

 الوصف البصري. -1
 لزددات التصميم. -2
 تقنيات الاظهار للتصميم. -3
 الحقل الاستعاري. -4
 الاسلوب والاتجاه. -5
 متغتَ البحث )الاعلان المجسم(. -6

 صلاحية على التعرف لغرض *المحكمتُ من لرموعة على التحليل استمارة الباحث عرض ذلك بعد
 .قياسو لاجل وضعت الذي الذدف قياس في مكوناتها

 
 تحديد الدصطلحات:

 :اجرائيا   الباحث عرفو: البصري الخطاب-1
 خلال من متكامل معتٌ ذات دلالات لخلق ديناميكية لغة تشكل بصرية مفردات لرموعة

 الشعور عن ليعبر والارضية والفضاء الثلاثة الابعاد ذي المجسم الشكل على يشتمل اذ الدرئي، فضائها
 .للمستهلك الجمالية التفضيلات على ينعكس الذي والدزاج والاحساس

 :اجرائيا   الباحث عرفو:  المجسم الاعلان-2
 – العرض – الطول) ابعاد ثلاثة من يتكون وحسياً  وعقلياً  بصريً  ندركو حقيقي ىندسي شكل

 برموز لزملة للمستهلك موجهة كرسالة بصري لخطاب توظيفو يدكن الفضاء في حيز لو( العمق
 .الجمالية تفضيلاتو لتفعيل

 
 

                                                           

  استمارة التحليل (1رقم)ملحق * 

 -استعان الباحث بمجموعة من الخبراء ىم:* 
 تصميم صناعي. –أ.د. ىدى لزمود عمر -1
 تصميم صناعي. –أ.م.د. صلاح نوري لزمود -2
 تصميم صناعي. –أ.م.د. نوال لزسن -3
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 :اجرائيا   الباحث عرفو: الصناعي الدنتج-3
 يعبر شكل لاظهار تقنيات وفق على تتابعية سلسلة في معالجتها تدت التي والخامات الدواد لرموعة ىو
 .البصري الخطاب معطيات وفق على الجمالية الدستهلك تفضيلات في ويؤثر معتُ منتج عن
 :اجرائيا   الباحث عرفو: الجمالي التفضيل-4

 يتم حينما والديل، والاىتمام الاعجاب لديو ليثتَ الصناعي الدنتج تجاه الدستهلك تديز التي التقدير حالة
 والانسجام والتوازن للارتياح مبعثا كونو الحسي ادراكو بسبب وذلك سواه عن واختياره تفضيلو
 .النفسي
  

 :البصري والخطاب الاتصال: الاول الدبحث
 عناصر لان الاخرى الاتصال صور من وانضباطاً  احكاماً  اكثر البصري الخطاب عملية ان     

 في( الدستهلك او الدستقبل – الوسيلة – الصناعي الدنتج – الصناعي الدصمم) الاربعة الاتصال
 ىذا في فالاتصال وسلبياتو، ايجابياتو ومراجعة عنصر كل في التحكم تيسر مستمرة مباشرة مواجهة

 الصناعي بالدصمم يبدأ اذ الصناعيتُ، الدصممتُ بعض يفهمو كما واحد طرف من ليس المجال
 لرال وفي دائري بشكل يتم الفعالة صورتو في لكنو ،(الدستهلك او الدستقبل) بالدتلقي وينتهي( الدرسل)

 متًابطة كمنظومة الدنتج ذلك عرض  بفضاء تحيط التي والامكانات الظروف بكل يهتم واوسع اشمل
 بتُ الدستمر التفاعل من بنوع تتسم والتي للتصميم، البصري الخطاب بيئة عليها نطلق ان يدكن

 (.1) الدخطط في يبدو كما ومكوناتها عناصرىا
 
 

 البصري والخطاب الاتصال عملية يوضح( 1) لسطط
 
 
 

 الخطاب البصري 
 

  
 

 

 : يفكر ويرسللمصمم الصناعيا

 اثر المنتج الصناعي:تحقيق الهدف

 في المرجع: المستقبل يرسل

 الوسيلة: عرض المنتج مباشرة

 رموز واشارات مفهومه المنتج الصناعي:

 المستقبل: يفكر ويستقبل
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 عديدة عوامل فيها تتحكم معقدة عملية بانها توصف ان يدكن الاتصال عملية فان لذلك      
 يتحكم كما وغتَىا،... ذائقية او ثقافية او اجتماعية او نفسية العوامل ىذه تكون فقد ومتشابكة

 خصائص من كثتَاً  يحمل فالاتصال وملابسات ظروف من العوامل ىذه يصاحب ما ايضاً  فيها
 الحضاري وموروثو ومعايتَه ومعتقداتو المجتمع قيم ضوء في الا صحيحاً  فهماً  يفهم فلا منو الدستفيدين

 .والشعبي
 الانسان حاجة من النابع الانساني النشاط صورة من صورة يدثل بصريً  خطاباً  الاتصال يعد اذ     

 اصبح بحيث الامان، وتحقيق الدخاطر ودفع والاستقرار الاولية حاجاتو اشباع في الاخرين الى ومتطلباتو
 في ذلك أكان سواء اليومية حاجاتهم واشباع حياتهم لتنظيم المجتمع افراد بتُ لحظويً  او يومياً  نشاطاً 

 .وغتَىا الحديثة ام الدعاصرة التجمعات نوع
 البصري الخطاب تطور وحاجاتها واىدافها باختلافها للمجتمعات الانساني النشاط تطور فمع

 ىذه في وابعاده اىدافو وادراك فهم تيسر لو متكاملة منظومات فنشأت التغتَات ىذه ليقابل للاتصال
 ما اىم اجتماعية عملية ليصبح وتطور تغتَ لكنو انساني نشاط لررد الاتصال يعد لم لذلك المجتمعات،

 والسلوكية النفسية العمليات من لستلفة انماطاً  العملية ىذه تضم بحيث والتدفق الاستمرار يديزىا
 يعيش التي الزمنية دةالد يديز الذي والثقافي الحضاري البناء مع لتتفق وتكنولوجياتو العصر ومتغتَات

 لرتمع اي عنها يستغتٍ لا حتمية ضرورة للاتصال البصري الخطاب اصبح عليو المجتمع، افراد لحظاتها
 ظهور تعذر في  سبباً  يصبح المجتمع افراد بتُ الاتصال عملية فقدان ان اذ البشرية، المجتمعات من

 .الانسانية الحضارات
 في وتطورىا الداضي القرن نهايت منذ وىائل واضح بشكل اهميتها وبروز الاتصال وسائل تعدد ان

 والعلم النظريت مظاىر من العديد افرز وتكنولوجياً  معرفياً  تشظياً  شهد الذي الحالي القرن بدايت
 من لرتمع اي في يحدث فما صغتَة، اعلامية قرية في وكأنو يعيش العالم اصبح بحيث الاتصال ووسائل

 اليوم عالم يشهدىا التي الاتصالية فالثورة الاخرى، لرتمعاتو تريع في صداه يتًدد العالم لرتمعات
 وعملية وتداولذا نشرىا في والاسراع والدعلومات الدعرفة وتوالد لتعاظم لزدودة غتَ امكانات على تنطوي

 نتيجة الحادث لالتفاع من نوع ايجاد في عملت متعددة صور في والفنية والذائقية الثقافية تاثتَاتها طرح
 لرال ومنها المجالات كافة في استثماره الى الحاجة ذلك زاد ما الدتعددة، ووسائلو  المجال ىذا في التطور

 اجتماعية ظاىرة لتشكل الدتلقي عند بصرية انطباعات يعطي ان يدكن الذي المجسم للتشكيل الاعلان
 اجتماعية علاقات بناء على بظلالذا ترخي والتي والدتلقي والدنتج الصناعي الدصمم بتُ رابطة وقوة

 جذب عملية في( الصناعي الدصمم) الدرسل اليها يهدف التي الخبرة نوع في مشتًكة خصائص تحمل
 لكل السابقة والتصورات الدفاىيم تعديل او تشكيل اعادة خلال من الصناعي الدنتج لضو الدتلقي انتباه
 عن الاتصال موضوع حول خبرتتُ لقاء تدثل فهي الدتلقي لاسيما الاتصالية العملية اطراف من طرف
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 تفاعلاً  يشكل لشا الدتلقي عند البصري الخطاب ليغذي الصناعي للمنتج المجسم الاعلان طريق
 والتغيتَ الحركة تتضمن الزمن، من لددة ومتواصلة مستمرة ومسارات انساقاً  ليأخذ ديناميكياً  اجتماعياً 
 والاشارات الرموز باستعمال اخرى عرض طرائق ابتكار او الطريقة لذذه الاستعمال واشاعة

 .الصناعي للمنتج الدتعلقة للمفاىيم جديداً  تشكيلاً  لتحدث والاستعارات
 

 :البصري والخطاب الاعلان
 الاعلان بدأ فقد التاريخ، قدم قديدة ىي وأنما الدستحدثة الفنون من ليست الاعلانات صناعة تعد
 بفضل الان عليها يظهر التي بصورتو الاعلان أصبح حتى القرون بمرور تطورت لستلفة أشكال على

. لستلفة وباحجام والاشكال الالوان واظهار الطباعة عمليات في تستخدم التي الحديثة التقنية الوسائل
 للؤنشطة عنها لاغتٌ معتُ شيء حول تدور افكار عن التًويج أنشطة أحد الاعلان يعد لذلك

 للمؤسسات بالنسبة وكذلك وغتَىا... والفنية والريضية والسياسية والاجتماعية الاقتصادية
 المجتمع دعم على تحصل لكي لرهوداتها عن بالاعلان تقوم التي الرسمية غتَ الختَية والدنظمات
 .لرسالتها وادائها عملها في لاستمرارىا اللازم الدادي والتحويل

 وافتقاره الضعف من كبتَ جانب وجود على تدل الدنجز الاعلان صورة كانت ذلك من الرغم وعلى
 العشرين القرن خلال الاعلان في السليم الفتٍ الاتجاه بوادر ظهرت لكن والفتٍ، الجمالي البعد الى

 تسهم ان يدكن كوسيلة الاعلان ظهر ان بعد والجمالي الفتٍ بالجانب الاعلاني الدصمم عناية وبدأت
 الى وصلت حتى تدريجيا الاعلان أشكال تطورت اذ ،(الجمهور) الدتلقتُ نظر وجهات تغيتَ في

 وتطورت الدلونة، الاعلانات ظهرت اذ والابداع، الفن عمليات من فيو بما اليوم نراه الذي الشكل
 وسائل من لذا حصر لا أصناف الأفق في وبزغت العامة، بالطرقات عنها التًويج يتم التي الدلصقات
 (.  153ص 2114 صالح،. )الدختلفة الاعلان

 فمع اليو وصل الذي التقتٍ التطور خلال من ذاتياً  تطوراً  تتطور التي الفنون احد الاعلان يعد لذلك
 عالم على بدوره ذلك انعكس والذي الدعاصر عالدنا في الالَية الحواسيب أحدثتو الذي الكبتَ التطور
 اصبحت الذي والتقتٍ العلمي بالتطور مرتبط واخراجها الاعلانات تصميم فأصبح والاعلان الدعاية

 .جاذبة والوان وطباعية فنية تقنيات من يحتويو لدا الدتلقي انتباه جذب سماتو احد
 وظيفة يدركون بدأو العرب الأعمال ورجال الحكومات أن" الصدد ىذا في( وغيث دبسو ابو) يشتَ اذ

 الى أدى ملحوظا نشاطا صناعتو شهدت اذ الداضي، القرن من الأختَة الثلاثة العقود خلال الاعلان
 بو يظهر الذي الدستوى الى الدرحلة ىذه خلال الاعلاني النشاط قادت متميزة أعلانية وكالات بروز
 (    11 ص 2119 وغيث، دبسة ابو"   )الان
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 الى الجمهور نظر للفت الدختلفة بالوسائل النشر عن عبارة" بانو الاعلان مفهوم الى( طالو) يشتَ كما
 يريد من لكل حيوية مسألة ىذا عصرنا في الاعلان أصبح وقد الأعمال، من عمل لاأو  معينة سلعة
 .( 153ص 1969 طالو،" )أرباحو مضاعفة وبالتالي عملائو من والاكثار أعمالو تنمية

 أو بو والمجاىرة الأثر إظهار" بانو( وغيث دبسة ابو) يحدده كما Advertisement الاعلان ان
 الثقافة لرالات لستلف في بالدعاية الاعلان ويرتبط. لو والتًويج ما نشاط أو مزاي إبراز الاصطلاح في

         .(15ص  2119 وغيث، دبسة ابو"  )والفنون والسياسة
 بالدعلومات تددنا كونها المجتمعات، حياة في كبتَاً  دوراً  تؤدي الاعلانات ان( الباحث) يرى لذلك

 الاسراع في تسهم فانها ذلك عن فضلاً  وتراعات، كأفراد عدة فوائد لنا وتحقق والخدمية التجارية
. وغتَىا... والريضي والفتٍ والاجتماعي والعلمي التجاري التًويج وتحقيق الاقتصادية التنمية بعمليات

 .الجماىتَي الاتصال مصادر من كمصدر الحيوي دورىا عن فضلاً 
 ولاسيما الحديثة الحضارة في الأهمية عظيمة ظاىرة يعد الاعلان ان" على( وعلي الحديدي) يؤكد كما

 الاعلانات أكثر تحليل ويدل والخدمات، والفنون والثقافة والسياسة والتجارة بالصناعة منها يتصل ما
 التي اللحظة في انتباىهم موضع تكون لا بأمور الناس لاىتمام أثارة فكرتو في يحمل أنو على شيوعاً 
 متنوعة، مقاصد على ينطوي وأنو متعددة، لوسائل استخداما فيو وأن سماعو، أو لو رؤيتهم تسبق
 وراءىا وأن خاصة، لغة لذا أن على كذلك الاعلانات تحليل ويُّدل الناس، في لستلفة أثاراً  ويتًك

 ". الفنية والدوجهات العلمية الأسس من الكثتَ على تعتمد الأطراف متعددة عمليات تذرة وأنها لشولتُ،
 (19ص 2118 وعلي، الحديدي) 

 يتمثل الأول: فيو موضوعتُ الى الانتباه على الاعلان عن الحديث عند( الدنديل) يؤكد كذلك
 أما الاعلان، تعريف اليو يشتَ ما وىذا ،(الدتلقتُ) الجمهور يطالعها والتي عليها، يظهر التي بالصورة

 الاعلان يحملها التي الفكرة أو الصورة تلك الصاز الى تنتهي التي العملية بو فيقصد الثاني
(Advertising )والكاتب الاعلان مصمم فيها ويدخل( الاعلان صناعة) تسمية يدكن ما أو 

 (.21ص1996 الدنديل،)  غتَىم واخرون والدخرج
 
 :المجسم الاعلان: الثاني الدبحث 
 اىم ومن الابعاد وثلاثي يتجسد انو غتَه عن الاعلان ىذا ويتميز الدرئي الاعلان انواع من نوع يعتبر 

 لصاحو عوامل
  الدوقع .1
  الحجم .2
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 . التوقيت .3
  سلبياتو:  

  باىضة تكون عادة الاعلان من النوع ىذا تكلفة .1
  التخطيط لسوء نظرا فعالة بطريقة الدستهدفة الشريحة يخاطب لا قد .2
 عليها القائمة للاشتًاطات نظرا الدطبوعة الاعلانات في كما بالدرونة التصميم يتسم لا قد .3
  الوقت مع التعرية بعوامل تاثره .4
  المجسم الاعلان ايجابيات .5
 اطول فتًة اذىانهم في الاعلان يظل و الرائي على خاص اثر ترك .6
   الانتباه وجذب التنوع على يساعد لشا اعتيادية غتَ بوسيلة الاعلانية الرسالة ايصال .7
 ويستطيع الدستهدف والشريحة ذاتو والتصميم الجغرافية الناحية من الجيدة الدراسة خلال من .8

 .والدسموعة الدرئية الاعلانات انواع يفوق لصاح تحقيق
.(http://slides.com/aeshahbinmaleh/deck/fullscreen#/0/2) 

 اكثر جعلهم خلال من المحتملتُ الدستهلكتُ وسلوك واتجاىات ميول تغتَ على المجسم الاعلانيعمل  
 -:الاتي طريق نع الصناعي للانتاج قبولاً 

 :الدعلومات توفير -:ولا  أ
 ميول تغيتَ يجب ان بكون قادر على للاعلان الاساس الذدف تحقيق التأثتَ الاعلان يستطيع حتى    

 يجهلها التي والبيانات الدعلومات من لرموعة توفتَ من لابداذ  المحتملتُ، الدستهلكتُ وسلوك واتجاىات
 .الجديد الصناعي الدنتج حول الدستهلك

 -:الاتية بالصفات الجديد الصناعي الدنتج عن المجسم الاعلان يدتاز اذ
 .الدنتج اىذ وصفات مزاي للمستهلك توضح معلومات يحتوي
 مزايىا ابراز خلال من الجديد، الصناعي الدنتج على الحصول في الدستهلك لدى رغبة تكوين لزاولة

 الامثل الحل الدنزل لربو تقدم التي كهربائية مكنسة عن الاعلان مثلا الحياة، مشاكل بعض تقديم في
 (22:  1991 والعبدلي، بدر) .الدنزل جوانب في والدختفية الضيقة الاماكن في النظافة لدشكلة

 :الدستهكلين رغبات تغيير: ثانيا  
 السلوك لان وذلك فائقة، بعناية المجسم الاعلان تصميم الى الدستهلكلتُ رغبات تغيتَ يحتاج

 رغبات تغيتَ ويدكن والاجتماعية الثقافية الظروف من بمجموعة يتأثر الافراد لدى الاستهلاكي
 -:خلال من الدستهلكتُ

 .الجديد الصناعي بالدنتج اقتنع اذا الدستهلك يجنيها التي الفوائداظهار  .1
 .جديدة افكار وتبتٍ اتجاىات تغيتَ في راغبا الدستهلك يكون أن .2

http://slides.com/aeshahbinmaleh/deck/fullscreen#/0/2
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 الدنتج شراء عند قراره سلامة يؤكد للمستهلك التأييد من عاما جوا الاعلان يخلق أن .3
 (23:  2111 الحديدي،. )الصناعي

 :الدختلفة للماركات الدستهلكين تفضيل تغيير -:ثالثا  
 ىذا ويبدأ كاملا، جذري تغيتَاً  الدستهلكتُ سلوك تغيتَ الى الدعلن لايحتاج الاحيان من كثتَ في    

 .الاسواق في الجديد الصناعي الدنتج طرح عند التغيتَ
 ماركة من ميولذم وتحويل الدستهلكتُ رغبات تغيتَ الى مضطرا نفسو الدعلن يجد ما غالبا ولكن    

 الدعلن يعتمد الحالات ىذه وفي الصناعي، منتجها يُسَوق التي( التجارية العلامة) الداركة الى منافسة
 الى وسيلة الدتعددة الاعلانية الاساليب في الدعلن يجد اذ للمستهلكتُ، الحالية والحاجات الرغبات على

 .أخرى دون لداركو الدستهلكتُ تفضيل في التغيتَ ىذا تحقيق
 التي الاغراض عن وكندا امتَكا في شركة(  311) شمل بحث اجري فقد الاعلان اىداف اطار ففي

 الدنديل،)أهمها من وكان الاغراض من مستفيضة قائمة على البحث أسفر الاعلاني، النشاط يستهدفها
1996  :28):- 
 .الشركو منتجات عن الاستفسار طلبات تشجيع .1
 .الشركة لسمعة مستحبة ذىنية صورة خلق .2
 .بنشاطهم الشركة منتجات لدعم الدوزعتُ تشجيع .3
 .الدبيعات في الدستمرة الزيدة تحقيق .4
 .الدوردين نظر في الشركة اهمية تاكيد .5
 .البيع لرجال الدعنوية الروح دعم .6
 .للسوق الجدد الدوزعتُ تقديم على الدساعدة .7

 النهائي، الدسنهلك لضو الدوجو الاعلاني لنشاطها تحديد أكثر أىدافاً  الشركات بعض وضعت كما
 -:(9:  2117 وشهيب، النادي)يلي كما

 .الحاليتُ الدستهلكتُ عند الاستهلاك زيدة .1
 .السلعة بوجود للمستهلكتُ الدستمر التذكتَ .2
 .لزددة ماركو استهلاك على يقبلون الدشتًكتُ جعل .3
 .عنها الدعلن الاصناف الى منافس منتج استهلاك من الدشتًين طلب تحويل .4
 الدنتج) الصنف تجربة على الدرتقبتُ العملاء تشجيع طريق عن الدستهلكتُ قاعدة توسيع .5

 (.مرة لاول الصناعي
 الشمول من مقبولة شروط فيو تتوافر إعلان مفهوم تحديد اردنا لو انو( الباحث) يرى تقدم لشا انطلاقاً 
 -:صيغتتُ الى التوصل يدكن والوضوح، والدقة
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 واللوحات الصحافة مثل الرئيسة الجماىتَي الاتصال وسائل توظيف) ىو الاعلان ان: الأولى الصيغة
 (.للاعلان رئيس كعنصر والانتًنت والسينما والتلفزيون والاذاعة

 البضائع أو للؤفكار شخصي وغتَ مأجور تقديم، أو عرض، كل ىو) الاعلان ان: الثانية الصيغة اما
 والمجلات الصحف مثل الأعلام وسائل استعمال على وينطوي معروف لشول وراءه الخدمات أو

 والبطاقات( اللافتات او الضوئية الاعلانات) الأبنية خارج الدعلقة واللوحات السينمائية والأفلام
 (. الدورية والنشرات والادلة والدنشورات

 
 :النظري الاطار مؤشرات

 من لرموعة يحمل بحيث بصريً  وصفو على والقدرة والوضوح بالبساطة يتميز الاعلان تشكيل ان .1
 .يتمثلها التي الرموز طريق عن ما بهدف الآخرين إلى الدشاعر أو الاتجاىات أو الآراء أو الدعلومات

 الاماكن في للعرض تصلح الصناعية الدنتجات لاحد اعلانية بصورة الدتمثلة المجسمة للتشكيلات يدكن .2
 خطاباً  يشكل بكونو الدنتج ذلك تجاه واثارتو انتباىو جذب ولزاولة الدستهلك ذىنية لتحريض العامة
 .معلناً  بصريً 

 لرسمة بهيأة اعلانية اتصالية صورة اتخذ صناعي منتج عبر الدبثوثة الاتصال وسيلة البصري الخطاب يعد .3
 .والدتعة والجمالية الوظيفة تحمل

 الدستقبل) بالدتلقي وينتهي( الدرسل) الصناعي بالدصمم تبدأ دائرية حلقة يأخذ ان المجسم للاعلان يدكن .4
 كمنظومة الاعلان ذلك عرض  بفضاء تحيط التي والامكانات الظروف بكل ويهتم ،(الدستهلك او

 بتُ الدستمر التفاعل من بنوع تتسم والتي للتصميم البصري الخطاب بيئة عليها نطلق ان يدكن متًابطة
 .ومكوناتها عناصرىا

 تكون فقد ومتشابكة عديدة عوامل فيها تتحكم معقدة عملية بانها توصف ان الاتصال لعملية يدكن .5
 .وغتَىا... ذائقية او ثقافية او اجتماعية او نفسية العوامل ىذه

 ومتطلباتو الانسان حاجة من النابع الانساني النشاط من صورة ىيأة على بصريً  خطاباً  الاتصال يدثل .6
 نشاطاً  اصبح بحيث الامان، وتحقيق الدخاطر ودفع والاستقرار الاولية حاجاتو اشباع في الاخرين الى

 نوع في ذلك أكان سواء اليومية حاجاتهم واشباع حياتهم لتنظيم المجتمع افراد بتُ لحظويً  او يومياً 
 .وغتَىا الحديثة ام الدعاصرة التجمعات

 بتُ رابطة وقوة اجتماعية ظاىرة ليشكل الدتلقي عند بصرية انطباعات يعطي ان المجسم للاعلان يدكن .7
 خصائص تحمل اجتماعية علاقات بناء على بظلالذا ترخي والتي والدتلقي والدنتج الصناعي الدصمم
 لضو الدتلقي انتباه جذب عملية في( الصناعي الدصمم) الدرسل اليها يهدف التي الخبرة نوع في مشتًكة
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 اطراف من طرف لكل السابقة والتصورات الدفاىيم تعديل او تشكيل اعادة خلال من الصناعي الدنتج
 .الدتلقي لاسيما الاتصالية العملية

 للؤنشطة عنها لاغتٌ معتُ شيء حول تدور افكار عن التًويج أنشطة أحد المجسم الاعلان يدثل .8
 .وغتَىا... والفنية والريضية والسياسية والاجتماعية الاقتصادية

 التطور اليو وصل الذي التقتٍ التطور خلال من ذاتياً  تطوراً  تتطور التي الفنون احد المجسم الاعلان يعد .9
 .الالَية الحواسيب أحدثتو الذي الكبتَ

 
 تحليل العينات

 في مكوناتها صلاحية على التعرف لغرض *المحكمتُ من لرموعة على التحليل استمارة الباحث عرض
 . قياسو لاجل وضعت الذي الذدف قياس
 

 ( وحدة اضاءة1العينة )
 الوصف البصري:

يتكون الاعلان المجسم من ثلاث قطع اولذا يدثل  
قدح الشاي وثانيها ابريق الشاي الذي يشكل وحدة 

( ىي رمز لداكولات mانارة وكلاهما يحمل علامة )
ماكدونالد، اما الدقطع الثالث فانو يتمثل بالعامود الذي 
اتخذ شكل الشاي عندما يسكب في القدح، تضمن 
التصميم لونتُ هما البتٍ الفاتح والبتٍ الغامق، اذ يشتَ 

 Coffeeىذا الاعلان الى مكان )كوفي شوب 
Shop.) 

 محددات التصميم: 
لي في تصميم ىذا الاعلان اعتمد الدصمم التكوين الشاقو 

                                                           
 -استعان الباحث بمجموعة من الخبراء هم: *
 تصميم صناعي. –أ.د. هدى محمود عمر -6
 تصميم صناعي. –أ.م.د. صلاح نوري محمود -6
 تصميم صناعي. –أ.م.د. نوال محسن -6
 تصميم صناعي. –م.د. جاسم خزعل -4
 تصميم صناعي. –م.د. علي غازي -6
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الذي يتوافق مع الفضاء الدفتوح، اذ يتميز ىذا التكوين ببساطة وسهولة تلقي الفكرة عند الدشاىدة 
 الاولى لو كونو يرمز الى الدكان لشا اضفى ذلك وظيفة ترالية للبيئة التي استخدم فيها. 

 
 تقنيات الاظهار للتصميم:

ونة للاعلان رموزاً لاظهارىا ما تولد عنها ايقونة بصرية اعطت اتخذ الدصمم من شكل الايقونات الدك
 البعد الثالث والعمق والاشارة الى الدكان من خلال حركة السائل )الشاي( الذي يتجو لضو الاسفل.

 
 الحقل الاستعاري:

تشكل الايقونات الواقعية مصدراً مهماً في تصميم الاعلان المجسم، اذ اعتمد الدصمم على الادوات التي 
تستعمل في تقديم الخدمات للزبون الذي يرتاد الكوفي شوب، لذلك قدم الدصمم لرموعة من القيم 

 الشكلية التي استطاع من خلالذا استلهام فكرة الاعلان. 
 الاسلوب والاتجاه:

شكل الاعلان المجسم على وفق الاسلوب الواقعي من خلال التجسيد لشكل الايقونات  صمم 
الدكونة لو والدتمثلة بالقدح والابريق اللذين يستعملان في شرب الشاي، اذ تم اختزال فكرة الاعلان الى 
 ايقونة بصرية تتوسط الشارع الدؤدي الى الكوفي شوب، لذلك فان شكل الاعلان مستل من البيئة

 الواقعية التي تسخر بانواع الدلالات الرمزية فاعتمد الدصمم شكل القدح والابريق لتنفيذ فكرة الدنتج. 
 متغير البحث )الاعلان المجسم(:

يحيلنا تصميم الاعلان الى قراءة دلالاتو من خلال الرموز الدستعملة في صناعتو، لذلك فان الرمز الدلالي 
 الدشروبات الاخرى(.  –القهوة  –ادة الدقدمة للزبون الدتمثلة )الشاي لذذا الاعلان يدل على نوعية الد

 ( اعلان تجاري2العينة )          
 الوصف البصري:           

يصور الاعلان المجسم شكلًا لدقعد 
للجلوس والانتظار الدتكون من قطعة 

( Kit Katحلوى متمثلة بنستلة )
اذ استبدل الدصمم مادة  الشهتَة،

من الخشب تلون بلون )الكاكاو( بالواح 
صغ جزء منو بلون اشبو ىذه الدادة وتم 

بغلاف الحلوى يظهر من خلالذا شعار 
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 الشركة الدنتجة.
 محددات التصميم: 

اعتمد الدصمم التكوين الافقي في تصميم ىذا الاعلان، اذ يظهر ذلك من خلال الواح الخشب التي 
كمساند للظهر واعطت انطباعاً بصريً يجذب الدستخدم للمكان الذي يشغلو، ان ىذا استعملت  

التكوين تديز بالبساط وسهولة الفكرة التي تثتَ الانتباه والجذب ما اعطت وظيفة ترالية للبيئة التي 
تداخلة استخدم فيها، كما اعتمد الفضاء المحيط بالاعلان كاداة لتوصيل الدعتٌ من خلال التفاعلات الد

 بتُ الاعلان والدتلقي.
 

 تقنيات الاظهار للتصميم:
اتباع الدصمم الاشكال الرمزية الدستوحاة من الواقع والدتمثلة بقطعة من الحلوى الدفضلة عند الكثتَ من 
الناس لايجاد نظام مركزي من خلال عملية تنظيمها بحيث تكون مرشدة للعتُ ما يحقق ذلك ايقاعاً 

 وحدة التصميم.  بصريً بسبب تدركز
 

 الحقل الاستعاري:
اعتمد الدصمم شكل الاعلان من بيئة الدتلقي من خلال الرمز الذي يشتَ الى قطعة الحلوى وعملية 

 استثمارىا كمقعد للجلوس والانتظار، لشا اعطت دلالة رمزية للمنتج والدكان.
 
 سلوب والاتجاه:الأ

ماً كجانب لطبيعة الالواح الدكونة لدسند الظهر في اعتمد الدصمم الاسلوب الذندسي الذي يحمل انسجا
الدقعد، ما اضفى ذلك تفستَاً لدلالة الشكل او الرمز من خلال بيئة الاعلان، اذ كونت الاشكال 
البصرية في ىذا الاعلان صورة تعتمد على الدلالات الرمزية كون ان الايقونة البصرية تعتمد على الدتلقي 

 . في عملية التفستَ والفهم
 

 متغير البحث )الاعلان المجسم(:
يحيلنا شكل تصميم الاعلان الدتمثل بقطعة الحلوى التي اعتمدىا الدصمم في عملية التصميم الى تفستَ 
الدلالة الرمزية من خلال الشكل البصري الدوظف الذي اسهم في التعبتَ عن فكرة الاعلان، اذ تشكل 
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من حيث الدساحة والحجم واللون اعطت انطباعاً حسياً بصريً العناصر البنائية للاعلان علامة ميهمنة 
 يتعالق مع الصور الذىنية للمتلقي ما احدث ذلك تفاعلًا ايجابياً بينهما.

 (3العينة )
 صف البصري:و ال          

يصور الاعلان احدى عناصر التجميل الخاص 
للنساء والدتمثل بطلاء الاظافر، اذ شكل العنصر 

الاعلان ليعبر عنها بقوة وىيمنة ضمن المجسم فكرة 
فضاء مفتوح يدكن ان يجذب انتباه الدستهلك لذذه 
الدادة، قد يكون ىذا الاعلان نصاً بصريً يعبر عن 

 منتج صناعي متداول بتُ فئة من المجتمع.  
 محددات التصميم: 

تضمن الاعلان وحدة تصميمية تدثلت بعلبة 
للدلالة على الطلاء التي اتخذت شكلًا مائلًا 

التًويج للمادة السائلة التي تظهر من ىذه العلبة فشكلت الدنظومة باكملها نظاماً تصميمياً شاقولياً 
يستند الى السائل الذي ظهر بشكل عامودي يستند فيها على الدادة السائلة الدنتشرة على سطح الارض 

 فتكونت قاعدة للاعلان.
خلال النظام التجميعي لعناصر ىذا الاعلان داخل الفضاء  لقد غلبت البساطة في عملية التصميم من

المحيط بالدنتج ليكون فكرة دلالية اعتمد فيها الحجم والدلمس واللون والشكل، فاللون يدثل مركز العناصر 
 داخل ىذا الفضاء ونقطة جذب تثتَ انتباه الدتلقي كونها انتظمت بشكل متناسق.

 تقنيات الاظهار للتصميم:
اعتمد الدصمم في عملية اظهار الشكل داخل ىذا الاعلان على مكونات عناصره الدشكلة لو فعلبة 
التصميم تدثل انموذجاً واقعياً تم طلاؤىا بالدادة الاساس التي يروج لذا الاعلان، كما شكل اللون العنصر 

س ونوع الخامة لشا الاساس لذذا الاعلان كونو اعتمد الواقعية وقد ترتب من خلال ذلك ظهور الدلم
شكل ذلك جانباً وظيفياً تأطر بجمالية استمدت قوتها من التأثتَ البصري للشكل وعملية تفاعلها مع 

 الدتلقي. 
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 الحقل الاستعاري:
اتبع الدصمم الفضاء المحيط بالاعلان لاستلهام فكرة تصميم الاعلان بالاعتماد على طبيعة الدنتج 

اس التي تدخل كمستحضر تجميلي تعتمده اغلب النساء في عملية التزيتُ الصناعي كونو من الامور الاس
والتجميل، اذ اعتمد الدصمم على الشكل الايقوني )علبة الطلاء( الجاىزة ونوعية الطلاء )اللون( الذي 

 اضفى دلالة سائدة، فضلاً عن كونها مؤشراً لنوع الدنتج.
 

 الاسلوب والاتجاه:
 من خلال عملية التًويج للمنتج الصناعي ليحمل دلالية رمزية ترالية اتبع الدصمم الاسلوب الثقافي

تعتمد الدساحات اللونية بحيث تديز ىذا الاعلان بالبساطة والذيمنة داخل الفضاء المحيط بو لشا حقق 
الدصمم من خلال ذلك نوعاً من التًابط عن طريق الاشكال التعبتَية للمنتج وتفاعلها مع الدتلقي 

 (.)الدستهلك
 

 متغير البحث )الاعلان المجسم(:
يحيلنا الشكل المجسم الدستعار في تصميم الاعلان الى الدلالة الرمزية للمنتج داخل بيئة اجتماعية يتداول 
فيها ىذا النوع، كما توضح منظومة الدنتج بانو يروج لدنتج اتخذ شكلًا بصريً بسيطاً اعطى معتٌ ابتعد 

 تلقي بسهولة ويسر. من خلالو عن التعقيد وبامكانو ان يفسر دلالالتو الرمزية عند الد
 

 عرض النتائج والاستنتاجات :
 بناءً على التحليل الذي اجراه الباحث لنماذج العينة يستنتج الاتي: 

يظهر ان تريع نماذج العينة الدتمثلة بالاعلانات المجسمة قد وصفت نفسها بصريً من خلال العناصر -1
 البنائية الدشكلة لذا.

( اتخذت من التكوين 3، 1على وفق احد انواع التكوين فالعينتان ) تديزت نماذج العينة بتصميمها-2
( فاعتمدت التكوين الافقي بما يتوافق مع الفضاء الذي يشغلو الاعلان 2الشاقولي، اما العينة )

 المجسم بعملية انتظمت بشكل متناسق.
لتصميم لشا اوجد تديزت التكوينات التصميمية للاعلانات المجسمة بالبساطة وسهولة تلقي فكرة ا-3

  ذلك وظيفة ترالية للبيئة.
اعتماد الدصمم الصناعي على لرموعة من الرموز والاشارات لتكوين ايقونات بصرية لتصميم الاعلان -4

 المجسم.
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شكلت الايقونات الواقعية مصدراً مهماً للحقل الاستعاري في تصميم الاعلان المجسم والتي شكلت -5
 ن خلال الدلالات الرمزية للمنتج والدكان.عامل جذب انتباه الدتلقي م

تعدد الاساليب والاتجاىات التي اعتمدت في تصميم الاعلان المجسم على وفق رؤية الدصمم فمنها -6
 (.2( ورمزية كما في العينة )3، 1الواقعية كما في العينتتُ )

يعبر عن الدنتج  ان اعتماد الدصمم الصناعي على لرموعة من الرموز ادت الى ايجاد نص بصري-7
الصناعي الدتداول بتُ فئات المجتمع لشا ادى ذلك الى سهولة قراءة دلالات الاعلان بحيث شكلت 

 العناصر البنائية لو علامة مهيمنة من حيث الدساحة والحجم واللون.
 

 التوصيات:
 بناءً على الاستنتاجات التي توصل اليها الباحث يوصي بالاتي: 

الاعلان المجسم الى استثمار الفضاء الدفتوح للتًويج عن الدنتجات الصناعية التي توجيو مصممي -1
 تشكل جزءاً مهماً من حياة الفئة الدستهدفة.

تدريب طلبة التصميم الصناعي على انتاج تكوينات تصميمية لافكار تصلح وظيفياً وترالياً تخدم -2
 الدتلقي والدكان.

عية في الدنتجات الصناعية لغرض تصميم اعلانات لرسمة تعمل على استثمار الرموز والاشارات الواق-3
 جذب انتباه الدتلقي لضوىا.
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