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 الملخص

فقد  ،عملية الاتصال ان توصف بانها عملية معقدة تتحكم فيها عوامل عديدة ومتشابكةيمكن ل
تكون هذه العوامل نفسية او اجتماعية او ثقافية او ذائقية... وغيرها، كما يتحكم فيها ايضاً ما يصاحب 
هذه العوامل من ظروف وملابسات فالاتصال يحمل كثيراً من خصائص المستفيدين منه فلا يفهم فهماً 

 الشعبي.صحيحاً الا في ضوء قيم المجتمع ومعتقداته ومعاييره وموروثه الحضاري و 
الاعلانية )المجسمات( خطابًا بصريًا يعمل على محاولة التأثير على المتلقي الصور تشكل لذلك 

 )المستهلك( في الترغيب وجذب الانتباه نحو المادة المعلنة.
بناءً على ما تقدم ارتأى )الباحث( التاسيس لمشكلة بحثه من خلال التصدي لموضوعات 

صورة اعلانية لمنتجات صناعية والتي تعرض في الاماكن العامة لتحريض ذهنية التشكيلات المجسمة التي تمثل 
 يشكل خطاباً بصرياً معلناً. كونهالمستهلك ومحاولة جذب انتباهه واثارته تجاه ذلك المنتج ب

لاعلان المجسم الخطاب البصري لالى الكشف عن الانعكاس الذي يحدثه الحالي يهدف البحث اذ 
 الصناعي في التفضيلات الجمالية للمستهلك.حول المنتج 

 اعتمد الباحث المنهج الوصفي التحليلي في تصميم اجراءات بحثه كونه اكثر المناهج العلميةلذلك 
بما ان الاعلان المجسم منتشر في بقاع العالم لذلك لا يمكن احصاء مة لتحقيق هدف البحث الحالي، الملائ

لذلك تم تحديد مجتمع البحث بالاعلانات المجسمة حول المنتج الصناعي المجتمع وحصره في بيانات محددة، 
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( نماذج لاعلانات مجسمة كعينة قصدية للبحث الحالي على وفق رأي الخبراء الذين 3تم اختيار )، فقد فقط
 .استعان بهم الباحث لتحديد صورة الاعلان الذي تنطبق عليه متطلبات البحث الحالي

 ستنتاجات هي:الاالنتائج و اما اهم 
( اتخذت من التكوين 3، 1) لى وفق احد انواع التكوين فالعينتانتميزت نماذج العينة بتصميمها ع-1

( فاعتمدت التكوين الافقي بما يتوافق مع الفضاء الذي يشغله الاعلان المجسم بعملية 2الشاقولي، اما العينة )
 انتظمت بشكل متناسق.

وجد ذلك ا أعلانات المجسمة بالبساطة وسهولة تلقي فكرة التصميم متميزت التكوينات التصميمية للا-2
 وظيفة جمالية للبيئة.

Summary 
The process of communication can be described as a complex process controlled 

by many factors and intertwined, these may be psychological or social, cultural or 

ideological ... and others, and also controlled by the factors associated with these factors 

of the circumstances and circumstances of communication, which carries many of the 

characteristics of the beneficiaries do not understand They are true only in the light of the 

values of the society and its beliefs and standards and its cultural and popular heritage. 

Therefore, the image forms (visuals) visual discourse is trying to influence the 

recipient (consumer) in the encouragement and attract attention to the article declared. 

Based on the above, the researcher considered the establishment of the problem of 

his research by addressing the subjects of stereotypes which represent an image of 

advertising for industrial products, which are presented in public places to incite the 

consumer's mind and try to attract his attention towards that product as a visible speech. 

The current research aims at detecting the reflection of the visual discourse of the 

stereoscopic advertising on the industrial product in the aesthetic preferences of the 

consumer. 

Therefore, the researcher adopted the analytical descriptive approach in designing 

his research procedures as it is the most appropriate scientific method to achieve the 

current research objective, since the stereoscopic declaration is spread throughout the 

world so it is not possible to count the society and restrict it to specific data. 3 sample 

templates were selected for the current search according to the experts' opinion used to 

determine the image of the advertisement to which the current research requirements 

apply. 

The main findings and conclusions are: 

1 - Characterized samples of the design of the design according to one of the types of 

configuration, the samples (1, 3) taken from the vertical configuration, while the 

sample (2) adopted the horizontal configuration in accordance with the space 

occupied by the Declaration of the stereoscopic process coordinated in a consistent 

manner. 

2 - The design configurations of the ads simple and simple to receive the design idea, 

which created an aesthetic function of the environment. 
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 الفصل الاول
 :البحث مشكلة

الاتصرررال عمليرررة يتخرررذ مرررن اذ   ،يعرررف عالمنرررا المعاصرررر بعصرررر العلرررم والمعرفرررة والتكنولوجيرررا بتفاصررريله الدقيقرررة
 واسررواء كرران في المنررزل كونرره يمثررل النشرراطات الررتي يقرروم بهررا الانسرران في حياترره اليوميررة وسرريلة لتحقيررق اهدافرره،  

... وغيرهررا، فمررن خلالرره تحرردلا التفرراعلات بررت ا فررراد .. تلررك التفرراعلات الررتي  الملعررب –الجامعررة  –العمررل 
 ينتج عنها نقل ا فكار وتبادل المعلومات وتلبية الحاجات والمتطلبات.

رسررالة مررا تحمررل المعلومررات أو ا راء أو  مررن خلا ررا نقررليفي ظرررف مررا  ليررة يقرروم بهررا الفررردالاتصررال عمف
ض النظرر عمرا قرد يتعرضرها مرن تشروي ، اذ  خرين  دف ما عرن طريرق الرمروغ بغرالاتجاهات أو المشاعر إلى ا

يحرردلا عنرردما يقرروم الفرررد  رسررال أو اسررتقبال المعلومرررات وا فكررار وا حاسرريس مررع ا خرررين وهررذا لايقتصرررر 
 ينعلى اللغة المنطوقة أو المكتوبة فحسب، ولكنه يشمل كذلك لغة الجسرد، وأسرلوبه وطريقتره في تعبريره ل خرر 

التشررركيلات المجسرررمة الرررتي تمثرررل صرررورة -:او مخاطبرررة افكرررار المتلقررري مرررن خرررلال النتاجرررات الفنيرررة المتنوعرررة مرررثلاً 
 .اعلانية لمنتجات صناعية يراد منها التأثير على اتجاهات المستهلك

بصريًا يعمل على محاولة التأثير على  *لمجسمات( تشكل خطاباً اهذه الصور الاعلانية )ان لذلك ف
 .المتلقي )المستهلك( في الترغيب وجذب الانتباه نحو المادة المعلنة

بناءً على ما تقدم ارتأى )الباحث( التاسيس لمشكلة بحثه من خلال التصدي لموضوعات 
لعامة لتحريض ذهنية التشكيلات المجسمة التي تمثل صورة اعلانية لمنتجات صناعية والتي تعرض في الاماكن ا

 ه يشكل خطاباً بصرياً معلناً.واثارته تجاه ذلك المنتج بكون المستهلك ومحاولة جذب انتباهه
 
 

                                                           
( كمصطلح يعبر عن الافكار بالكلمات او محادثة مكتوبة لموضوع ما، كونه يمثل النظام المشكل لكل انتاج ذهني، استعان به Discoursمفهوم الخطاب ) *

لنقد وتحليل النصوص الادبية الا ان القيمة النظرية عدد من المفكرين في مجالات مختلفة فالخطاب عند )سوسير( يعني التعبير عن الافكار واستعمله )بارت( في ا
 للمصطلح استخدمت بعداً جديداً مع المفكر ومؤرخ الثقافات )ميشيل فوكو( حت كشف تاريخ منظومات ثقافية واجتماعية كاملة وحلل كيف تكتب

اب الخاص به، لذلك يصف )فوكو( الخطاب باللعبة التي تمر وتتحول دلالاتها من عصر لاخر كما وصف في الطريقة للتعبير عن افكار عصر ما بانها الخط
لعبة التبادل( والخطابات بنظره هي اصل عدد من الافعال القولية الجديدة والتي تعيد تناو ا وتحو ا او  –لعبة القراءة  –بحالات ثلالا هي )لعبة الكتابة 

او النصوص الادبية  تتحدلا عنها  التي قيلت وتقال لحد الان وتظل قابلة لان تقال ونحن نعرفها ضمن منظوماتنا الثقافية لانها النصوص الدينية او القانونية
 والعلمية.

. في كتاب : جنان محمد احمد، الابستمولوجيا 37-18:  2007ميشيل فوكو، نظام الخطاب، تر: محمد سبيلا، دار التنوير للطباعة والنشر، بيروت:  ر: ينظ
 )ا ام (. 34:  2014المعاصرة وبنائية فنون تشكيل ما بعد الحداثة،  منشورات ضفاف، بيروت: 
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 :أهمية البحث
مجموعة مفاهيم فكرية وعلمية يستند عليها في كونه يلقي الضوء على  تتحدد أهمية هذا البحث،

ري كونه وسيلة الاتصال المبثوثة عبر منتج المتغيرات التي شكلت طبيعة هذا البحث منها الخطاب البص
صناعي اتخذ صورة اتصالية اعلانية بهيئة مجسمة يمكن عرضها في الاماكن العامة للتأثير على المستهلك، اذ 

 تحمل هذه الصور الاعلانية المجسمة الوظيفة والجمالية والمتعة.
 :هدف البحث

لاعلان المجسم حول الخطاب البصري لالكشف عن الانعكاس الذي يحدثه  :يهدف البحث الى
 المنتج الصناعي في التفضيلات الجمالية للمستهلك.

 Keywords definitionتحديد المصطلحات: 
 الخطاب البصري: عرفه الباحث اجرائياً:-1

مجموعة مفردات بصرية تشكل لغة ديناميكية لخلق دلالات ذات معنى متكامل من خلال فضائها 
الابعاد الثلاثة والفضاء والارضية ليعبر عن الشعور والاحساس  اذ يشتمل على الشكل المجسم ذي المرئي،

 والمزاج الذي ينعكس على التفضيلات الجمالية للمستهلك.
 المجسم:  عرفه الباحث اجرائياً: علانالا-2

 –العرض  –شكل هندسي حقيقي ندركه بصريًا وعقلياً وحسياً يتكون من ثلاثة ابعاد )الطول 
له حيز في الفضاء يمكن توظيفه لخطاب بصري كرسالة موجهة للمستهلك محملة برموغ لتفعيل  العمق(

 تفضيلاته الجمالية.
 المنتج الصناعي: عرفه الباحث اجرائياً:-3

 على وفق تقنيات لاظهار شكلهو مجموعة المواد والخامات التي تمت معالجتها في سلسلة تتابعية 
 وفق معطيات الخطاب البصري.على معت ويؤثر في تفضيلات المستهلك الجمالية يعبر عن منتج 

 التفضيل الجمالي: عرفه الباحث اجرائياً:-4
عجاب والاهتمام والميل، حينما لالديه ا ثيرليحالة التقدير التي تميز المستهلك تجاه المنتج الصناعي 

 نه مبعثا للارتياح والتواغن والانسجام النفسي.كو يتم تفضيله واختياره عن سواه وذلك بسبب ادراكه الحسي  
 الاطار النظري :الفصل الثاني

 :الاتصال والخطاب البصريالمبحث الاول: 
الخطاب البصري اكثر احكاماً وانضباطاً من صور الاتصال الاخرى لان عناصر الاتصال  عمليةان 

المستقبل او المستهلك( في مواجهة مباشرة مستمرة  –الوسيلة  –المنتج الصناعي  –الاربعة )المصمم الصناعي 
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ن طرف واحد كما تيسر التحكم في كل عنصر ومراجعة ايجابياته وسلبياته، فالاتصال في هذا المجال ليس م
يفهمه بعض المصممت الصناعيت، اذ يبدأ بالمصمم الصناعي )المرسل( وينتهي بالمتلقي )المستقبل او 
المستهلك(، لكنه في صورته الفعالة يتم بشكل دائري وفي مجال اشمل واوسع يهتم بكل الظروف والامكانات 

 ،ن نطلق عليها بيئة الخطاب البصري للتصميمعرض ذلك المنتج كمنظومة مترابطة يمكن االتي تحيط بفضاء  
 (.1والتي تتسم بنوع من التفاعل المستمر بت عناصرها ومكوناتها كما يبدو في المخطط )

 ( يوضح عملية الاتصال والخطاب البصري1مخطط )
 
 
 

 الخطاب البصري
 
  
 
 

لذلك فان عملية الاتصال يمكن ان توصف بانها عملية معقدة تتحكم فيها عوامل عديدة 
ومتشابكة فقد تكون هذه العوامل نفسية او اجتماعية او ثقافية او ذائقية... وغيرها، كما يتحكم فيها ايضاً 

منه فلا ما يصاحب هذه العوامل من ظروف وملابسات فالاتصال يحمل كثيراً من خصائص المستفيدين 
 يفهم فهماً صحيحاً الا في ضوء قيم المجتمع ومعتقداته ومعاييره وموروثه الحضاري والشعبي.

اذ يعد الاتصال خطابًا بصريًا يمثل صورة من صورة النشاط الانساني النابع من حاجة الانسان 
الامان، بحيث اصبح نشاطاً ومتطلباته الى الاخرين في اشباع حاجاته الاولية والاستقرار ودفع المخاطر وتحقيق 

ذلك في نوع التجمعات  يومياً او لحظوياً بت افراد المجتمع لتنظيم حياتهم واشباع حاجاتهم اليومية سواء أكان
 الحديثة وغيرها. المعاصرة ام

فمع تطور النشاط الانساني للمجتمعات باختلافها واهدافها وحاجاتها تطور الخطاب البصري 
التغيرات فنشأت منظومات متكاملة له تيسر فهم وادراك اهدافه وابعاده في هذه  للاتصال ليقابل هذه

المجتمعات، لذلك لم يعد الاتصال مجرد نشاط انساني لكنه تغير وتطور ليصبح عملية اجتماعية اهم ما يميزها 
ومتغيرات العصر الاستمرار والتدفق بحيث تضم هذه العملية انماطاً مختلفة من العمليات النفسية والسلوكية 

ة الزمنية التي يعي  لحظاتها افراد المجتمع، عليه الحضاري والثقافي الذي يميز المدلتتفق مع البناء وتكنولوجياته 

: يفكر ويرسللمصمم الصناعيا  

 اثر المنتج الصناعي:تحقيق الهدف

 في المرجع: المستقبل يرسل

المنتج مباشرةالوسيلة: عرض   

 المنتج الصناعي: رموز واشارات مفهومه

 المستقبل: يفكر ويستقبل
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اصبح الخطاب البصري للاتصال ضرورة حتمية لا يستغني عنها اي مجتمع من المجتمعات البشرية، اذ ان 
 سبباً  في تعذر ظهور الحضارات الانسانية. فقدان عملية الاتصال بت افراد المجتمع يصبح

ان تعدد وسائل الاتصال وبروغ اهميتها بشكل واضح وهائل منذ نهايات القرن الماضي وتطورها في 
بدايات القرن الحالي الذي شهد تشظياً معرفياً وتكنولوجياً افرغ العديد من مظاهر النظريات والعلم ووسائل 

يعي  وكأنه في قرية اعلامية صغيرة، فما يحدلا في اي مجتمع من مجتمعات العالم الاتصال بحيث اصبح العالم 
يتردد صداه في جميع مجتمعاته الاخرى، فالثورة الاتصالية التي يشهدها عالم اليوم تنطوي على امكانات غير 

تها الثقافية والذائقية محدودة لتعاظم وتوالد المعرفة والمعلومات والاسراع في نشرها وتداو ا وعملية طرح تاثيرا
والفنية في صور متعددة عملت في ايجاد نوع من التفاعل الحادلا نتيجة التطور في هذا المجال  ووسائله 

ما غاد ذلك الحاجة الى استثماره في كافة المجالات ومنها مجال الاعلان للتشكيل المجسم الذي يمكن  ،المتعددة
تشكل ظاهرة اجتماعية وقوة رابطة بت المصمم الصناعي والمنتج ان يعطي انطباعات بصرية  عند المتلقي ل

والمتلقي والتي ترخي بظلا ا على بناء علاقات اجتماعية تحمل خصائص مشتركة في نوع الخبرة التي يهدف 
المتلقي نحو المنتج الصناعي من خلال اعادة تشكيل ب انتباه ذاليها المرسل )المصمم الصناعي( في عملية ج

المتلقي فهي تمثل لقاء  طرف من اطراف العملية الاتصالية لاسيمايل المفاهيم والتصورات السابقة لكل او تعد
خبرتت حول موضوع الاتصال عن طريق الاعلان المجسم للمنتج الصناعي ليغذي الخطاب البصري عند 

 ،ة من الزمندرة ومتواصلة لمومسارات مستم اً المتلقي مما يشكل لك تفاعلًا اجتماعياً ديناميكياً ليأخذ انساق
تتضمن الحركة والتغيير واشاعة الاستعمال  ذه الطريقة او ابتكار طرائق عرض اخرى باستعمال الرموغ 

 والاشارات والاستعارات لتحدلا تشكيلاً جديداً للمفاهيم المتعلقة للمنتج الصناعي.
 الاعلان والخطاب البصري:

المسرتحدثة وأنمرا هري قديمرة قردم التراريخ، فقرد بردأ الاعرلان  تعد صرناعة الاعرلانات ليسرت مرن الفنرون
على أشكال مختلفرة تطرورت بمررور القررون حرح أصربح الاعرلان بصرورته الرتي يظهرر عليهرا الان بفضرل الوسرائل 
التقنيرررة الحديثرررة الرررتي تسرررتخدم في عمليرررات الطباعرررة واظهرررار الالررروان والاشررركال وباحجرررام مختلفرررة. لرررذلك يعرررد 

أنشطة الترويج عن افكار تدور حول شيء معت لاغرنى عنهرا لشنشرطة الاقتصرادية والاجتماعيرة الاعلان أحد 
والسياسررية والرياضررية والفنيررة... وغيرهررا وكررذلك بالنسرربة للمؤسسررات والمنظمررات الخيريررة غررير الر يررة الررتي تقرروم 

سررتمرارها في عملهررا وادائهررا بالاعررلان عررن مجهوداتهررا لكرري تحصررل علررى دعررم المجتمررع والتحويررل المررادي الررلاغم لا
 لرسالتها.
الرغم من ذلك كانت صورة الاعلان المنجز تدل على وجرود جانرب كبرير مرن الضرعف وافتقراره على و 

الى البعررد الجمررالي والفررني، لكررن ظهرررت برروادر الاتجرراه الفررني السررليم في الاعررلان خررلال القرررن العشرررين وبرردأت 
لجمالي بعد ان ظهر الاعلان كوسيلة يمكن ان تسهم في تغيرير وجهرات عناية المصمم الاعلاني بالجانب الفني وا
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نظر المتلقت )الجمهور(، اذ تطورت أشركال الاعرلان تردريجيا حرح وصرلت الى الشركل الرذي نرراه اليروم بمرا فيره 
ت من عمليات الفن والابداع، اذ ظهرت الاعلانات الملونة، وتطورت الملصقات التي يرتم الرترويج عنهرا بالطرقرا

 (.  153ص 2004العامة، وبزغت في ا فق أصناف لا حصر  ا من وسائل الاعلان المختلفة. )صالح، 
لذلك يعد الاعلان احد الفنون التي تتطور تطوراً ذاتياً من خلال التطور التقرني الرذي وصرل اليره فمرع 

ذلرك بردوره علررى عرالم الدعايررة التطرور الكبرير الررذي أحدثتره الحواسرريب الاعليرة في عالمنرا المعاصررر والرذي انعكررس 
والاعرررلان فأصررربح تصرررميم الاعرررلانات واخراجهرررا مررررتبط بالتطرررور العلمررري والتقرررني الرررذي اصررربحت احرررد  اتررره 

 جذب انتباه المتلقي لما يحتويه من تقنيات فنية وطباعية والوان جاذبة.
أو يررردركون يشررير )ابرررو دبسررره وغيرررث( في هررذا الصررردد لأن الحكومرررات ورجرررال ا عمررال العررررب برررداذ 

اذ شرهدت صرناعته نشراطا ملحوظرا أدى الى  ،وظيفة الاعرلان خرلال العقرود الثلاثرة ا خريرة مرن القررن الماضري
 ة الى المستوى الذي يظهر به الانل.ت النشاط الاعلاني خلال هذه المرحلبروغ وكالات أعلانية متميزة قاد

 (    11ص  2009)ابو دبسة وغيث،    
يشير )طالو( الى مفهروم الاعرلان بانره لعبرارة عرن النشرر بالوسرائل المختلفرة للفرت نظرر الجمهرور كما 

الى سلعة معينة أوالى عمل من ا عمال، وقد أصبح الاعلان في عصرنا هذا مسألة حيوية لكل من يريرد تنميرة 
 (  153ص 1969أعماله والاكثار من عملائه وبالتالي مضاعفة أرباحهل.    )طالو، 

ثرر والمجراهرة بره أو ظهرار ا ده )ابرو دبسرة وغيرث( بانره لإكما يحد  Advertisementالاعلان ان 
بررررراغ مررررزايا أو نشرررراط مرررا والررررترويج لرررره. ويرررررتبط الاعرررلان بالدعايررررة في مختلررررف مجررررالات الثقافررررة في الاصرررطلاح إ

 (        15ص  2009)ابو دبسة وغيث،   والسياسية والفنونل.
حرررث( ان الاعرررلانات ترررؤدي دوراً كبررريراً في حيررراة المجتمعرررات، كونهرررا تمررردنا بالمعلومرررات يررررى )البالررذلك 

التجاريررة والخدميررة وتحقررق لنررا فوائررد عرردة كررأفراد وجماعررات، فضررلاً عررن ذلررك فانهررا تسررهم في الاسررراع بعمليررات 
يرهرررا. فضرررلاً عرررن التنميرررة الاقتصرررادية وتحقيرررق الرررترويج التجررراري والعلمررري والاجتمررراعي والفرررني والرياضررري... وغ

 دورها الحيوي كمصدر من مصادر الاتصال الجماهيري.
يؤكررررد )الحديرررردي وعلرررري( علررررى لان الاعررررلان يعررررد ظرررراهرة عظيمررررة ا هميررررة في الحضررررارة الحديثررررة كمررررا 

ولاسيما ما يتصل منها بالصناعة والتجارة والسياسة والثقافة والفنون والخدمات، ويدل تحليل أكثرر الاعرلانات 
أنرره يحمررل في فكرترره أثارة لاهتمررام النرراس نمررور لا تكررون موضررع انتبرراههم في اللحظررة الررتي تسرربق  شرريوعاً علررى

رؤيتهم له أو  اعه، وأن فيه استخداما لوسائل متعرددة، وأنره ينطروي علرى مقاصرد متنوعرة، ويرترك أثاراً مختلفرة 
ا ممرررولت، وأنهرررا لررررة عمليرررات دل تحليرررل الاعرررلانات كرررذلك علرررى أن  رررا لغرررة خاصرررة، وأن وراءهرررفي النررراس، وي ررر

 متعددة ا طراف تعتمد على الكثير من ا سس العلمية والموجهات الفنيةل. 
 (19ص 2008)الحديدي وعلي،  
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كرررذلك يؤكرررد )المنرررديل( عنرررد الحرررديث عرررن الاعرررلان علرررى الانتبررراه الى موضررروعت فيررره: ا ول يتمثرررل 
بالصررورة الررتي يظهررر عليهررا، والررتي يطالعهررا الجمهررور )المتلقررت(، وهررذا مررا يشررير اليرره تعريررف الاعررلان، أمررا الثرراني 

أو مرا  (Advertising)ا الاعرلان فيقصد به العملية التي تنتهي الى انجاغ تلك الصورة أو الفكرة التي يحمله
 يمكن تسمية )صناعة الاعلان( ويدخل فيها مصمم الاعلان والكاتب والمخرج واخرون غيرهم. 

 (.21ص1996)المنديل،  
 الاعلان المجسم: المبحث الثاني:

للانتاج الاعلان المجسم هو تغير ميول واتجاهات وسلوك المستهلكت المحتملت من خلال جعلهم اكثر قبولًا   
 -الصناعي ويمكن ان يكون ذلك من خلال الاتي:

 -توفير المعلومات: -اولا:
حح يستطيع الاعلان التأثير تحقيق ا دف الاساس للاعلان وهو كما تقدم تغيير ميول واتجاهات 

ل و وسلوك المستهلكت المحتملت، لابد من توفير مجموعة من المعلومات والبيانات التي يجهلها المستهلك ح
 الجديد. المنتج الصناعي

 -اذ يمتاز الاعلان المجسم عن المنتج الصناعي الجديد بالصفات الاتية:
 .يحتوي معلومات توضح للمستهلك مزايا وصفات هذه المنتج -1
، من خلال ابراغ المنتج الصناعي الجديدهلك في الحصول على سترغبة لدى الم تكوينمحاولة  -2

بائية التي تقدم لربه المنزل ياة، مثلا الاعلان عن مكنسة كهر مزاياها في تقديم بعض مشاكل الح
 الحل الامثل لمشكلة النظافة في الاماكن الضيقة والمختفية في جوانب المنزل.

 (22:  1990)بدر والعبدلي، 
 -ثانيا: تغيير رغبات المستهكلين:

فائقة، وذلك لان السلوك بعناية المجسم يحتاج تغيير رغبات المستهلكلت الى تصميم الاعلان 
يتأثر بمجموعة من الظروف الثقافية والاجتماعية ويمكن تغيير رغبات المستهلكت  رادالاستهلاكي لدى الاف

 -:من خلال
 .بالمنتج الصناعي الجديدابراغ الفوائد التي يجنيها المستهلك اذا اقتنع  -1
 .أن يكون المستهلك راغبا في تغيير اتجاهات وتبني افكار جديدة -2
 .المنتج الصناعيأن يخلق الاعلان جوا عاما من التأييد للمستهلك يؤكد سلامة قراره عند شراء   -3

 (23:  2001)الحديدي، 
 -يل المستهلكين للماركات المختلفة:ضتغيير تف -ثا:لثا



Route Educational & Social Science Journal 

Volume 6(4) ; March 2019 

Route Educational & Social Science Journal 367 

 Volume 6(4); March 2019  

جذريا كاملا، ويبدأ هذا التغيير  ن الى تغيير سلوك المستهلكت تغييراً لفي كثير من الاحيان لايحتاج المع
 في الاسواق.المنتج الصناعي الجديد عند طرح 

و م من ماركة منافسة نفسه مضطرا الى تغيير رغبات المستهلكت وتحويل مي ولكن غالبا ما يجد المعلن
لى الرغبات ، وفي هذه الحالات يعتمد المعلن عمنتجها الصناعيوق سع التي ي   )العلامة التجارية(الى الماركة 

المعلن في الاساليب الاعلانية المتعددة وسيلة الى تحقيق هذا التغيير في اذ يجد والحاجات الحالية للمستهلكت، 
 تفضيل المستهلكت لماركه دون أخرى.

(  شركة في اميركا وكندا عن الاغراض التي 300) في اطار اهداف الاعلان فقد اجري بحث شملف
 -ا:هني، أسفر البحث على قائمة مستفيضة من الاغراض وكان من أهميستهدفها النشاط الاعلا

 .تشجيع طلبات الاستفسار عن منتجات الشركه 
 ة مستحبة لسمعة الشركة.خلق صورة ذهني 
  دعم منتجات الشركة بنشاطهم.لتشجيع الموغعت 
 .تحقيق الزيادة المستمرة في المبيعات 
 .تاكيد اهمية الشركة في نظر الموردين 
  الروح المعنوية لرجال البيع.دعم 
 .المساعدة على تقديم الموغعت الجدد للسوق 

 (28:  1996)المنديل، 
أكثر تحديد لنشاطها الاعلاني الموجه نحو المسنهلك النهائي، كما  اً كما وضعت بعض الشركات أهداف

 -:يلي
 .غيادة الاستهلاك عند المستهلكت الحاليت -
 بوجود السلعة.التذكير المستمر للمستهلكت  -
 بلون على استهلاك ماركه محددة.قجعل المشتركت ي -
 الى الاصناف المعلن عنها. فسمنا تحويل طلب المشترين من استهلاك منتج -
لاول  لمرتقبت على تجربة الصنف )المنتج الصناعيتوسيع قاعدة المستهلكت عن طريق تشجيع العملاء ا -

 .مرة(
 (9:  2007)النادي وشهيب، 

عرررلان تتررروافر فيررره شرررروط مقبولرررة مرررن مفهررروم إانطلاقررراً ممرررا تقررردم يررررى )الباحرررث( انررره لرررو اردنا تحديرررد 
 -الشمول والدقة والوضوح، يمكن التوصل الى صيغتت:
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الصرررريغة ا ولى: ان الاعررررلان هررررو )توظيررررف وسررررائل الاتصررررال الجمرررراهيري الرئيسررررة مثررررل الصررررحافة واللوحررررات 
 والانترنت كعنصر رئيس للاعلان(.والاذاعة والتلفزيون والسينما 

امرررا الصررريغة الثانيرررة: ان الاعرررلان )هرررو كرررل عررررض، أو تقرررديم، مرررأجور وغرررير شخصررري لشفكرررار أو البضرررائع أو 
الخرررردمات وراءه ممررررول معررررروف وينطرررروي علررررى اسررررتعمال وسررررائل ا عررررلام مثررررل الصررررحف والمجررررلات 

نات الضررروئية او اللافترررات( والبطاقرررات وا فرررلام السرررينمائية واللوحرررات المعلقرررة خرررارج ا بنيرررة )الاعرررلا
 والمنشورات والادلة والنشرات الدورية(. 

 مؤشرات الاطار النظري:
ان تشكيل الاعلان يتميز بالبساطة والوضوح والقدرة على وصفه بصريًا بحيث يحمل مجموعة من  .1

 .التي يتمثلها موغدف ما عن طريق الر تجاهات أو المشاعر إلى ا خرين بهأو ا راء أو الاالمعلومات 
في الاماكن تصلح للعرض صناعية ال حد المنتجاتية لااعلانصورة المتمثلة بلتشكيلات المجسمة يمكن ل .2

ه يشكل خطاباً واثارته تجاه ذلك المنتج بكون العامة لتحريض ذهنية المستهلك ومحاولة جذب انتباهه
 بصرياً معلناً.

ة مجسمة ي اتخذ صورة اتصالية اعلانية بهيأعبر منتج صناعالخطاب البصري وسيلة الاتصال المبثوثة يعد  .3
 الوظيفة والجمالية والمتعة.تحمل 

بدأ بالمصمم الصناعي )المرسل( وينتهي بالمتلقي )المستقبل يمكن للاعلان المجسم ان يأخذ حلقة دائرية ت .4
كمنظومة  التي تحيط بفضاء  عرض ذلك الاعلان يهتم بكل الظروف والامكاناتو او المستهلك(، 

مترابطة يمكن ان نطلق عليها بيئة الخطاب البصري للتصميم والتي تتسم بنوع من التفاعل المستمر بت 
 .عناصرها ومكوناتها

عملية الاتصال ان توصف بانها عملية معقدة تتحكم فيها عوامل عديدة ومتشابكة فقد تكون يمكن ل .5
 .ذائقية... وغيرهاهذه العوامل نفسية او اجتماعية او ثقافية او 

صورة من النشاط الانساني النابع من حاجة الانسان ومتطلباته الى ة على هيأالاتصال خطاباً بصرياً يمثل  .6
الاخرين في اشباع حاجاته الاولية والاستقرار ودفع المخاطر وتحقيق الامان، بحيث اصبح نشاطاً يومياً او 

باع حاجاتهم اليومية سواء أكان ذلك في نوع التجمعات لحظويًا بت افراد المجتمع لتنظيم حياتهم واش
 .الحديثة وغيرها مالمعاصرة ا

شكل ظاهرة اجتماعية وقوة رابطة بت عند المتلقي ليلاعلان المجسم ان يعطي انطباعات بصرية يمكن ل .7
المصمم الصناعي والمنتج والمتلقي والتي ترخي بظلا ا على بناء علاقات اجتماعية تحمل خصائص 
مشتركة في نوع الخبرة التي يهدف اليها المرسل )المصمم الصناعي( في عملية جذب انتباه المتلقي نحو 
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ل المفاهيم والتصورات السابقة لكل طرف من اطراف المنتج الصناعي من خلال اعادة تشكيل او تعدي
 .المتلقيلاسيما العملية الاتصالية 

أحد أنشطة الترويج عن افكار تدور حول شيء معت لاغنى عنها لشنشطة المجسم الاعلان يمثل  .8
 الاقتصادية والاجتماعية والسياسية والرياضية والفنية... وغيرها.

التي تتطور تطوراً ذاتياً من خلال التطور التقني الذي وصل اليه التطور احد الفنون المجسم يعد الاعلان  .9
 الكبير الذي أحدثته الحواسيب الاعلية.

 الفصل الثالث
 منهجية البحث واجراءاته

مة اكثر المناهج العلمية ملاءاعتمد الباحث المنهج الوصفي التحليلي في تصميم اجراءات بحثه كونه 
 .لتحقيق هدف البحث الحالي

 مجتمع البحث:
منتشر في بقاع العالم لذلك لا يمكن احصاء المجتمع وحصره في بيانات محددة، بما ان الاعلان المجسم 

 لذلك تم تحديد مجتمع البحث بالاعلانات المجسمة حول المنتج الصناعي فقط.
 عينة البحث:

الذين  *وفق رأي الخبراءكعينة قصدية للبحث الحالي على ( نماذج لاعلانات مجسمة  3تم اختيار )
 استعان بهم الباحث لتحديد صورة الاعلان الذي تنطبق عليه متطلبات البحث الحالي وهي:

 وحدة اضاءة. -1
 مقعد جلوس.-2
 منتج صناعي. -3

 الدراسة المسحية:
اجرى الباحث دراسة مسحية هدفت الى التعرف على طبيعة الاعلان المجسم واشكاله واهدافه، اذ 

 الدراسة انطباعاً بصرياً للباحث حول الخطاب البصري الذي تحمله تلك الاعلانات وغاياتها.شكلت هذه 

                                                           
-م:استعان الباحث بمجموعة من الخبراء ه *  

تصميم صناعي. –أ.د. هدى محمود عمر -1  

تصميم صناعي. –أ.م.د. صلاح نوري محمود -2  

تصميم صناعي. –أ.م.د. نوال محسن -3  
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 اداة البحث:
قام الباحث ببناء اداة لبحثه لتحليل نماذج العينة، اذ استندت هذه الاداة الى التأطر بالمنهج الوصفي 

 والتي تضمنت مجموعة محاور هي:التحليلي 
 

 تتحقق بدرجة مكونات الاستمارة ت
 لا تتحقق الى حد ما كبيرة

    الوصف البصري. 1
    التصميم. محددات 2
    تقنيات الاظهار للتصميم. 3
    الاستعاري. الحقل 4
    الاسلوب والاتجاه. 5
    متغير البحث )الاعلان المجسم(. 6

 
لغرض التعرف على صلاحية  *بعد ذلك عرض الباحث استمارة التحليل على مجموعة من المحكمت

 مكوناتها في قياس ا دف الذي وضعت لاجل قياسه.
 تحليل العينات

 
 وحدة اضاءة (1العينة )

 
 

                                                           
-استعان الباحث بمجموعة من الخبراء هم: *  

تصميم صناعي. –أ.د. هدى محمود عمر -1  

تصميم صناعي. –أ.م.د. صلاح نوري محمود -2  

م صناعي.تصمي –أ.م.د. نوال محسن -3  

تصميم صناعي. –م.د. جاسم خزعل -4  

تصميم صناعي. –م.د. علي غاغي -5  
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 الوصف البصري:
ابريق الشاي الذي يشكل  قطع او ا يمثل قدح الشاي وثانيهايتكون الاعلان المجسم من ثلالا  

مود الماكولات ماكدونالد، اما المقطع الثالث فانه يتمثل بالع( هي رمز mوحدة انارة وكلاهما يحمل علامة )
، اذ الذي اتخذ شكل الشاي عندما يسكب في القدح، تضمن التصميم لونت هما البني الفاتح والبني الغامق

 (.Coffee Shopيشير هذا الاعلان الى مكان )كوفي شوب 
 محددات التصميم: 

تصميم هذا الاعلان الذي يتوافق مع الفضاء المفتوح، اذ يتميز هذا اعتمد المصمم التكوين الشاقولي في 
وسهولة تلقي الفكرة عند المشاهدة الاولى له كونه يرمز الى المكان مما اضفى ذلك وظيفة  ةالتكوين ببساط

 . للبيئة التي استخدم فيهاجمالية 
 تقنيات الاظهار للتصميم:

تولد عنها ايقونة بصرية اعطت البعد  ماعلان رموغاً لاظهارها لمكونة للااتخذ المصمم من شكل الايقونات ا
 الثالث والعمق والاشارة الى المكان من خلال حركة السائل )الشاي( الذي يتجه نحو الاسفل.

 الاستعاري: لحقلا
التي تشكل الايقونات الواقعية مصدراً مهماً في تصميم الاعلان المجسم، اذ اعتمد المصمم على الادوات 

، لذلك قدم المصمم مجموعة من القيم الشكلية تستعمل في تقديم الخدمات للزبون الذي يرتاد الكوفي شوب
 . التي استطاع من خلا ا استلهام فكرة الاعلان

 :الاسلوب والاتجاه
صمم شكل الاعلان المجسم على وفق الاسلوب الواقعي من خلال التجسيد لشكل الايقونات المكونة  
ن يستعملان في شرب الشاي، اذ تم اختزال فكرة الاعلان الى ايقونة بصرية والمتمثلة بالقدح والابريق اللذي له

تتوسط الشارع المؤدي الى الكوفي شوب، لذلك فان شكل الاعلان مستل من البيئة الواقعية التي تسخر 
 كرة المنتج. بانواع الدلالات الرمزية فاعتمد المصمم شكل القدح والابريق لتنفيذ ف

 )الاعلان المجسم(:متغير البحث 
يحيلنا تصميم الاعلان الى قراءة دلالاته من خلال الرموغ المستعملة في صناعته، لذلك فان الرمز الدلالي  ذا 

 المشروبات الاخرى(.  –القهوة  –الاعلان يدل على نوعية المادة المقدمة للزبون المتمثلة )الشاي 
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 اعلان تجاري (2العينة )

 
 
 
 

 الوصف البصري:
( Kit Katيصور الاعلان المجسم شكلًا لمقعد للجلوس والانتظار المتكون من قطعة حلوى متمثلة بنستلة )

بالواح من الخشب تلون بلون هذه المادة واصبطغ جزء منه بلون  (الكاكاو)الشهيرة، اذ استبدل المصمم مادة 
 اشبه بغلاف الحلوى يظهر من خلا ا شعار الشركة المنتجة.

 محددات التصميم: 
اعتمد المصمم التكوين الافقي في تصميم هذا الاعلان، اذ يظهر ذلك من خلال الواح الخشب التي 

واعطت انطباعاً بصريًا يجذب المستخدم للمكان الذي يشغله، ان هذا التكوين استعملت كمساند للظهر 
، كما وظيفة جمالية للبيئة التي استخدم فيها ما اعطت التي تثير الانتباه والجذب تميز بالبساط وسهولة الفكرة 

 لاعلان والمتلقي.اعتمد الفضاء المحيط بالاعلان كاداة لتوصيل المعنى من خلال التفاعلات المتداخلة بت ا
 تقنيات الاظهار للتصميم:

الكثير من الناس  داتباع المصمم الاشكال الرمزية المستوحاة من الواقع والمتمثلة بقطعة من الحلوى المفضلة عن
لايجاد نظام مركزي من خلال عملية تنظيمها بحيث تكون مرشدة للعت ما يحقق ذلك ايقاعاً بصريًا بسبب 

 م. تمركز وحدة التصمي
 الاستعاري: لحقلا

اعتمد المصمم شكل الاعلان من بيئة المتلقي من خلال الرمز الذي يشير الى قطعة الحلوى وعملية استثمارها  
 كمقعد للجلوس والانتظار، مما اعطت دلالة رمزية للمنتج والمكان.

 الاسلوب والاتجاه:
لطبيعة الالواح المكونة لمسند الظهر في اعتمد المصمم الاسلوب ا ندسي الذي يحمل انسجاماً كجانب 

، ما اضفى ذلك تفسيراً لدلالة الشكل او الرمز من خلال بيئة الاعلان، اذ كونت الاشكال البصرية في المقعد
ان الايقونة البصرية تعتمد على المتلقي في عملية  ورة تعتمد على الدلالات الرمزية كونهذا الاعلان ص
  التفسير والفهم.
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 البحث )الاعلان المجسم(:متغير 
يحيلنا شكل تصميم الاعلان المتمثل بقطعة الحلوى التي اعتمدها المصمم في عملية التصميم الى تفسير الدلالة 
الرمزية من خلال الشكل البصري الموظف الذي اسهم في التعبير عن فكرة الاعلان، اذ تشكل العناصر 

انطباعاً حسياً بصريًا يتعالق مع  علامة ميهمنة من حيث المساحة والحجم واللون اعطت البنائية للاعلان 
 الصور الذهنية للمتلقي ما احدلا ذلك تفاعلًا ايجابياً بينهما.

 (3العينة )
 :الوصف البصري

يصور الاعلان احدى عناصر التجميل الخاص 
للنساء والمتمثل بطلاء الاظافر، اذ شكل العنصر 
المجسم فكرة الاعلان ليعبر عنها بقوة وهيمنة ضمن 
فضاء مفتوح يمكن ان يجذب انتباه المستهلك  ذه 

يعبر عن  بصرياً  اً المادة، قد يكون هذا الاعلان نص
 منتج صناعي متداول بت فئة من المجتمع.  

 
 
 :محددات التصميم 

شكلًا مائلًا للدلالة على الترويج للمادة التي اتخذت تضمن الاعلان وحدة تصميمية تمثلت بعلبة الطلاء 
السائلة التي تظهر من هذه العلبة فشكلت المنظومة باكملها نظاماً تصميمياً شاقولياً يستند الى السائل الذي 

 ظهر بشكل عامودي يستند فيها على المادة السائلة المنتشرة على سطح الارض فتكونت قاعدة للاعلان.
ية التصميم من خلال النظام التجميعي لعناصر هذا الاعلان داخل الفضاء المحيط لقد غلبت البساطة في عمل

بالمنتج ليكون فكرة دلالية اعتمد فيها الحجم والملمس واللون والشكل، فاللون يمثل مركز العناصر داخل هذا 
 الفضاء ونقطة جذب تثير انتباه المتلقي كونها انتظمت بشكل متناسق.

 ميم:تقنيات الاظهار للتص
ميم اعتمد المصمم في عملية اظهار الشكل داخل هذا الاعلان على مكونات عناصره المشكلة له فعلبة التص

 ذا  شكل اللون العنصر الاساس ها بالمادة الاساسية التي يروج  ا الاعلان، كماتمثل انموذجاً واقعياً تم طلاؤ 
ونوع الخامة مما شكل ذلك جانباً ر الملمس الاعلان كونه اعتمد الواقعية وقد ترتب من خلال ذلك ظهو 

 . وظيفياً تأطر بجمالية استمدت قوتها من التأثير البصري للشكل وعملية تفاعلها مع المتلقي
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 الحقل الاستعاري:
اتبع المصمم الفضاء المحيط بالاعلان لاستلهام فكرة تصميم الاعلان بالاعتماد على طبيعة المنتج الصناعي  

الاساسية التي تدخل كمستحضر تجميلي تعتمده اغلب النساء في عملية التزيت والتجميل،  كونه من الامور
اذ اعتمد المصمم على الشكل الايقوني )علبة الطلاء( الجاهزة ونوعية الطلاء )اللون( الذي اضفى دلالة 

 لنوع المنتج. اً سائدة، فضلاً عن كونها مؤشر 
 الاسلوب والاتجاه:

الثقافي من خلال عملية الترويج للمنتج الصناعي ليحمل دلالية رمزية جمالية تعتمد  اتبع المصمم الاسلوب
من المساحات اللونية بحيث تميز هذا الاعلان بالبساطة وا يمنة داخل الفضاء المحيط به مما حقق المصمم 

 لمستهلك(.من الترابط عن طريق الاشكال التعبيرية للمنتج وتفاعلها مع المتلقي )ا خلال ذلك نوعاً 
 متغير البحث )الاعلان المجسم(:

داخل بيئة اجتماعية يتداول فيها الى الدلالة الرمزية للمنتج يحيلنا الشكل المجسم المستعار في تصميم الاعلان 
هذا النوع، كما توضح منظومة المنتج بانه يروج لمنتج اتخذ شكلًا بصريًا بسيطاً اعطى معنى ابتعد من خلاله 

 عن التعقيد وبامكانه ان يفسر دلالالته الرمزية عند المتلقي بسهولة ويسر. 
 الفصل الرابع

 بناءً على التحليل الذي اجراه الباحث لنماذج العينة يستنتج الاتي: : الاستنتاجاتعرض النتائج و 
يظهر ان جميع نماذج العينة المتمثلة بالاعلانات المجسمة قد وصفت نفسها بصريًا من خلال العناصر -1

 البنائية المشكلة  ا.
ذت من التكوين ( اتخ3، 1) لى وفق احد انواع التكوين فالعينتانتميزت نماذج العينة بتصميمها ع-2

( فاعتمدت التكوين الافقي بما يتوافق مع الفضاء الذي يشغله الاعلان المجسم 2الشاقولي، اما العينة )
 بعملية انتظمت بشكل متناسق.

تميزت التكوينات التصميمية للاعلانات المجسمة بالبساطة وسهولة تلقي فكرة التصميم مما اوجد ذلك -3
 وظيفة جمالية للبيئة.

اد المصمم الصناعي على مجموعة من الرموغ والاشارات لتكوين ايقونات بصرية لتصميم الاعلان اعتم-4
 المجسم.

شكلت الايقونات الواقعية مصدراً مهماً للحقل الاستعاري في تصميم الاعلان المجسم والتي شكلت -5
 عامل جذب انتباه المتلقي من خلال الدلالات الرمزية للمنتج والمكان.
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الاساليب والاتجاهات التي اعتمدت في تصميم الاعلان المجسم على وفق رؤية المصمم فمنها الواقعية  تعدد -6
 (.2كما في العينة )  ة( ورمزي3، 1) تتكما في العين

ان اعتماد المصمم الصناعي على مجموعة من الرموغ ادت الى ايجاد نص بصري يعبر عن المنتج الصناعي -7
مع مما ادى ذلك الى سهولة قراءة دلالات الاعلان بحيث شكلت العناصر المتداول بت فئات المجت

 البنائية له علامة مهيمنة من حيث المساحة والحجم واللون.
 بناءً على الاستنتاجات التي توصل اليها الباحث يوصي بالاتي: التوصيات:

لمنتجات الصناعية التي تشكل توجيه مصممي الاعلان المجسم الى استثمار الفضاء المفتوح للترويج عن ا-1
 جزءاً مهماً من حياة الفئة المستهدفة.

دم المتلقي ة لافكار تصلح وظيفياً وجمالياً تخانتاج تكوينات تصميميتدريب طلبة التصميم الصناعي على -2
 والمكان.

على  استثمار الرموغ والاشارات الواقعية في المنتجات الصناعية لغرض تصميم اعلانات مجسمة تعمل-3
 جذب انتباه المتلقي نحوها.
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